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Potrosacki trendovi koji se odnose na ishranu imaju vaznu ulogu u marketingu u oblasti proizvodnje i prodaje
prehrambenih proizvoda. Nasa zemlja se nalazi u eri tranzicije, ali moZzemo li reci da se i nase ponasanje u ishrani menja
u skladu sa tim, odnosno koliko uopste znamo o tome?

0Od 2006. godine GfK Beograd je zapoceo kontinuirano istraZivanje koje otkriva navike u ishrani i odgovarajuce Zivotne
stilove stanovnistva Srbije.
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MNajéesce konzumirano i najomilienije jelo

Koje jelo, pripremlieno kod kude, najlesle jedete?

Koje jelo, pripremljeno kod kude, najvise volite da jedete?
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EATING HABITS METODOLOGIJA:
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v Intervjui licem u lice; populacija starija od 15 godina
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v" Nacionalno reprezentativan uzorak u Srbiji
v Veli¢ina uzorka: 1000
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“"'o : = T = Udeo stanovnigtva sa razliitim indeksom telesne teZine
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VAM DAJE ODGOVORE NA SLEDECA PITANJA: S|
v" Koliko redovno i gde se hranimo? T
v Ishrana van kuce
V" Stavovi koji se odnose na pripremanje hrane
v" Poznatost prehrambenih proizvoda i pic¢a i ucestalost njihovog GEK
konzumiranja £ [l
V' Stavovi koji se odnose na sopstvenu telesnu tezinu ~ Froeermeeerseseesseees
¥ Poznatost medunarodnih kuhinja IZVESTAJ PUBLIKOVAN U MARTU 2008. VAM PRUZA:
v Definisanje i opis razli¢itih grupa potroaca — Zivotni stil i navike ./ Odgovore na ova i mnoga druga pitanja u Power Point formatu na
u ishrani 80 slajdova sa detaljnim grafickim prikazima, opisima i analizama.

v" Vaznost odredenih kriterijuma prilikom kupovine hrane v Trend i uporedni prikaz za 2006. i 2008. godinu

Bice nam drago da Vam damo vise informacija u vezi
prezentovanog projekta. Mozete nas kontaktirati na:
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