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Sta je GFK NAVIGATOR®?

StrateSka U&A (Upotreba & Stav) analiza, koja pruza kompletan opis i razumevanje relevantnog trzista: na
strani ponude, otkriva se pozicija i potencijal svih bitnih igrac¢a i njihovih brendova; na strani potraznje,
konzumenti se dele na homogene segmente sa specificnim potrebama i ocekivanjima koje treba posebno
targetirati.

Kljuéna prednost GFK NAVIGATOR®-a u odnosu na klasi¢ne U&A analize je strateski pristup — pruza
konkretne preporuke za akciju kako bi se iskoristile otkrivene trziSne Sanse i optimalno komuniciralo sa
specificnim ciljnim grupama.

Zasto GfK NAVIGATOR®?

GfK NAVIGATOR® uklju¢uje dva razli¢ita pristupa, dublji i uvidajniji kvalitativni pristup kao i precizniji i
obuhvatniji kvantitativni pristup. Rezultati dobijeni u prvom kvalitativnom delu koriste se u drugom
kvantitativnom delu u cilju ostvarivanja potpunog trziSnog razumevanja.

GfK NAVIGATOR® pruza odgovor na sledeca klju¢na pitanja:
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Glavne prednosti GFK NAVIGATOR® -a:
GfK NAVIGATOR®; Primer operativnog rezultata
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= Kvalitativni i kvantitativni pristup

Dodatne informacije
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