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Zato koristiti conjoint evaluaciju?

Conjoint analiza se bazira na realistiénoj situaciji odluéivanja obzirom na to da se svi relevantni atributi (karakteristike) proizvoda procenjuju istovremeno (na
engleskom: Considered Jointly). Iz tog razloga nema precenjivanja vaZnosti Pojedinaénih atributa proizvoda a kritiCna mesta kao §to je “spremnost da se plati” se

takode tretiraju na realistiCan naCin zbog holistiCke evaluacije proizvoda.

Zasto GIK HILCA?

GfK HILCA je jedina conjoint metodologija koja istovremeno omoguéava ukljuéivanje velikog broja atributa i opcije “ne bih kupio(la)”. Ovo je Cini posebno
pogodnom za odrelene oblasti istraiivanja — odnosno za evaluaciju koncepata kompleksnih proizvoda i usluga u oblastima kao $to su finansije i osiguranje,

telekomunikacije, proizvodi visoke tehnologije, farmaceutska ili auto industrija.

Osnovne prednosti GIK HILCA pristupa su:

" GfK HILCA se uspe$no nosi sa velikim brojem atributa proizvoda

i njihovih nivoa. Zbog toga je GfK HILCA posebno prilagodena GfK HILCA - osnovni principi
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GfK HILCA se bazira na pretpostavci o naCinu na koji potrosaCi
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analiziraju informacije, $to je izdvaja od $iroko kori§Cenih ReZeno putem
metodologija kao §to je ACA.
Tehnicka
implementacija

" GfK HILCA metodologijom je moguée proceniti “vrednosti” pojedinih atributa proizvoda na individualnom nivou $to je najbolja polazna taCka za dalju

analizu.

" GfK HILCA se moie koristiti i za procenu Privlaénosti fiktivnih
GfK HILCA SIM program dostupan klijentu za dalje analize

proizvoda dok simulacija trZista omoguéava optimizaciju koncepata i

procenu izgleda na trZistu.

" GfK HILCA je metodologija kojom je brzo i po razumnoj ceni

moguée ispitati strukturu preferencije Potroéaéa. Anketiranje je

moguée sprovesti putem Interneta (CAWI) ili na lokalnom
kompjuteru (CAPI).
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GfK HILCA. Napredna conjoint metodologija.



